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A. PENDAHULUAN 

Potensi UMKM yang besar menuntut UMKM untuk terus berupaya dan 

berusaha merumuskan strategi-strategi bisnis, meningkatkan kemampuan 

bersaing di pasaran dan kemampuan beradaptasi dengan perubahan 

lingkungan yang semakin cepat di era globalisasi dewasa ini guna 

meningkatkan kinerja dan mempertahankan usaha. Potensi UMKM yang 

besar dalam pertumbuhan ekonomi di Indonesia, tidak terlepas dari berbagai 

masalah dan kendala. Terdapat berbagai kendala yang dihadapi UMKM 

diantaranya adalah kesiapan fundamental dan mental UMKM yang belum 

maksimal. Sebagian besar UMKM masih menjalankan usahanya secara 

konvensional dan belum menerapkan tata kelola perusahaan yang baik (good 

corporate governance). Selain itu, pola pikir managerial dari 

pengelola/pemilik perusahaan UMKM masih cenderung konservatif dan 

belum mengedepankan aspek keterbukaan informasi kepada publik. 

Mayoritas UMKM belum menjalankan manajemen usaha secara profesional 

dan belum memiliki perencanaan usaha dalam jangka panjang, sehingga 

tidak terdapat kepastian mengenai keberlanjutan usahanya (sustainability).  

Akan tetapi sebagian besar UMKM, khususnya usaha kecil di Indonesia 

sama sekali tidak menerapkan sistem organisasi dan manajemen yang umum 

diterapkan di dalam dunia bisnis modern. Banyak usaha kecil di mana 

pengusaha mengerjakan semua kegiatan: produksi, pengadaan bahan baku, 

pemasaran, dan administrasi, dan tidak menerapkan pembukuan, atau 

melakukannya dengan cara yang primitif (Tambunan, 2012). Oleh sebab itu, 

timbulah berbagai permasalahan yang dihadapi oleh UMKM.  

BAB I 
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A. PENDAHULUAN   

Pasar modal memegang peranan berarti dalam perekonomian suatu 

negeri, sebab pasar modal mempunyai 2 peran ialah peran ekonomi serta 

peran keuangan. Dari segi peran ekonomi, pasar modal memberikan 

kemudahan dalam memadukan dua macam manfaat, ialah investor yang 

mempunyai kelebihan modal serta pihak yang memerlukan modal. Karena 

terdapatnya pasar modal, investor yang kelebihan modal bisa menanamkan 

modal tersebut dengan tujuan mendapatkan return, serta industri bisa 

menggunakan modal tersebut untuk keperluan permodalan tanpa harus 

menunggu modal operasional industri berada pada tempatnya. Dalam peran 

keuangan, pasar modal membagikan peluang kepada pemilik dana untuk 

memperoleh pengembalian berdasarkan pada ciri investasi yang diseleksi 

(Muklis, 2016).  

Kehadiran pasar saham Indonesia adalah salah satu aspek berarti bagi 

perkembangan perekonomian dalam negeri. Fakta membuktikan bahwa 

banyak perseroan serta perusahaan yang memakai lembaga ini selaku media 

pembuat untuk meresap investasi serta menguatkan status keuangan mereka. 

Apalagi saat ini, pasar modal sudah menjadi induk saraf keuangan global 

ekonomi modern. Tanpa pasar saham yang kuat, berdaya saing internasional 

serta terstruktur dengan baik, bahkan ekonomi modern pun tidak akan ada. 

Apalagi, pasar modal digunakan sebagai penanda pertumbuhan ekonomi 

suatu negeri (Muklis, 2016).  

Pasar modal suatu perusahaan merupakan dasar pendanaan yang urgen. 

Industri yang sudah go public bisa memperluas dasar pendanaannya dengan 

menjual saham di bursa. Dana yang diterima ialah sumber anggaran jangka 
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A. PENDAHULUAN 

Pasar adalah tempat dimana orang-orang melakukan hubungan sosial 

dengan menggunakan infastruktur yang didalamnya terdapat kegiatan-

kegiatan transaksi antara penjual-penjual dengan pembeli barang dan jasa, 

yang dengan dilakukannya akan mendapat imbalan berupa uang. Dalam 

pasar menggunakan alat pembayaran yang sah seperti uang. Adapun 

pengertian dari pasar modal, Pasar modal adalah kegiatan yang didalamnya 

berhubungan dengan penjualan dan penawaran efek, yang dilakukan oleh 

suatu organisasi atau perusahaan serta lembaga publik yang berkaitan 

dengan efek. 

Pasar modal sangat penting pengaruhnya dalam perekonomian 

dikarenakan pasar modal ini banyak memiliki fungsi-fungsi yang dapat 

meningkatkan sebuah pendapatan. Pasar modal ini merupakan bagian dari 

pasar keuangan, dimana kegiatannya merupakan tempat mempertemukan 

penjual dan pembeli atau tempat transaksi jual beli efek, atau perusahaan 

yang bersifat publik yang berkaitan dengan efek, atau lebaga organisasi yang 

didalamnnya juga melakukan kegiatan jual beli terhadap efek. Adapun yang 

dimaksud dengan efek adalah surat berharga, surat berharga inilah yang 

kemudian diperdagangkan pada pasar modal, adapun macam-macam dari 

efek yaitu, surat berharga komensila, obligasi dan saham, tanda bukti hutang, 

waran (warrant), dan bukti right (right issue). 

Pasar modal ini memiliki tujuan untuk mengikutsertakan masyarakat 

dalam memperbaiki perekonomian nasional. Adapun tujuan lain yaitu agar 

masyarakat dapat berpartisipasi dalam memimiliki saham agar dapat 

terjadinya kemerataan pendapatan dan membuat masyarakat lebih sejahterah 

lagi, serta dengan pasar modal ini masyarakat dapat menggunakan harta atau 
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A. PENDAHULUAN 

Bisnis di Indonesia sudah sangat banyak, dari perusahaan mikro sampai 

perusahaan besar sehingga persaingan bisnis semakin kompleks. Persaingan 

dalam menjual produk maupun jasa semakin banyak, sehingga banyak para 

pengusaha menawarkan produk maupun jasanya dengan berbagai macam 

cara agar konsumen tertarik untuk membeli produk atau jasa yang dijual. 

Banyak pengusaha yang bersebelahan dengan menjual barang yang sama 

sehingga persaingan pun semakin berat. Semakin banyak pesaing, maka 

semakin banyak cara untuk menarik konsumen agar tertarik membeli produk 

atau jasa yang dijual. Akan tetapi tidak semua cara dapat berjalanan dengan 

lancar sehingga mengakibatkan kerugian bagi perusahaan. Banyak 

perusahaan yang baru berjalan tetapi tidak lama kemudian perusahaan 

tersebut gulung tikar atau bangkrut. Banyak pelaku bisnis yang hanya 

menginginkan keuntungan yang besar tanpa membuat planning yang tepat 

dan memikirkan resikoresiko yang mungkin dapat terjadi. Dalam 

mengantisipasi sesuatu yang tidak diinginkan terjadi pada usaha yang 

dirintis, maka langkah-langkah yang harus dilakukan terlebih dahulu adalah 

membuat perencanaan bisnis sehingga para calon pengusaha dapat 

mengurangi resiko yang mungkin dapat terjadi pada usaha yang akan 

dibangun. 

Perencanaan bisnis (Business plan) menurut Papageorgiou, G. et al., 

(2019) merupakan dokumen tertulis yang disiapkan oleh wirausaha yang 

menggambarkan semua unsur-unsur yang relevan baik internal, maupun 

eksternal mengenai perusahaan untuk memulai sewaktu usaha. Business plan 

merupakan alat yang sangat penting bagi pengusaha untuk mengambil 

keputusan dan kebijakan untuk mendapatkan hasil yang diinginkan yang 
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A. PENDAHULUAN   

Selama ini perilaku ekonomi yang dianggap ekslusif adalah perilaku 

ekonomi yang berdasarkan asumsi neoklasik, yaitu perilaku ekonomi yang 

hanya termotivasi oleh kepentingan pribadi (self interest) atau asumsi homo 

economicus. Maksud dari eksklusif di sini adalah dalam ekonomi 

mainstream perilaku self-interest menjadi satu-satunya motivasi bagi semua 

manusia dan dianggap sebagai perilaku yang paling rasional dan diidealkan 

serta model mainstream sebagai prediktor perekonomian. Namun 

kenyataannya perilaku ekonomi manusia sangat kompleks, tidak hanya 

termotivasi oleh kepentingan pribadi tetapi juga ada dorongan altruisme. 

Kebanyakan model ekonomi berasumsi bahwa individu bertindak sesuai 

preferensi mereka berdasarkan kepentingan sendiri. Namun, ada juga 

paradigma lain di bidang ekonomi yang bertujuan untuk menangkap aspek 

perilaku yang meliputi keadilan, resiprositas, dan altruisme.  

Beberapa penelitian eksperimental banyak menunjukkan adanya 

altruisme dalam perilaku ekonomi yang berarti menyimpang dari asumsi 

homo economicus. Bukti dari permainan percobaan teori seperti ultimatum 

dan dictator game, berbagai versi dari public goods game dan keberadaan 

altruistic punishment menunjukkan bahwa individu yang berbasis non-sosial 

(egois/self-interest) yang dijadikan sebagai penjelas perilaku ekonomi adalah 

prediktor yang buruk. Bukti Ekonomi, etnografi, dan eksperimental dari 

berbagai masyarakat tradisional menunjukkan dengan tegas bahwa orang 

tidak berperilaku sesuai model ekonomi klasik. 

Sudah sepatutnya perilaku ekonomi yang alturistik lebih diutamakan  

dalam perilaku ekonomi, mengingat bahwa semangat perekonomian 

Indonesia sangat altruistik. Pada tahun 1981 konsep homo economicus milik 
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A. PENDAHULUAN 

Kewirausahaan adalah cara atau proses untuk menuangkan kreatifitas  

seseorang melihat peluang bisnis yang bertujuan untuk mengemukakan 

pemikiran dan inovasinya dalam membuat sebuah bisnis. Wirausaha itu 

merupakan seseorang yang dapat menemukan sebuah ide baru dalam mencari 

peluang di dalam pasar perdagangan. Dengan mampu berpikir dan 

mengembangkan pemikirannya untuk menciptakan peluang bisnis, orang 

tersebut sudah bisa dikatakan mulai berjalan di bidang kewirausahaan 

Dalam kehidupan sehari hari, menjalankan suatu profesi pasti ada 

kriteria yang harus dipenuhi agar mampu mencapai standar kerja yang telah 

ditentukan oleh perusahaan. Namun, bagi wirausahawan, standar tersebut 

bukanlah hal yang baku. Setiap orang dapat menjadi wirausahawan. Namun 

tidak setiap orang dapat menjadi wirausahawan yang berhasil. Dalam 

perjalanan menuju keberhasilan ini, ada persamaan didalam setiap diri 

wirausahawan ini yang menjadi gagasan atau poros atau standar dari 

wirausahawan yang dapat berhasil. Namun, di dalam standar ini, terkadang 

ada wirausahawan yang tidak memiliki seluruh karakteristik dari 

wirausahawan yang berhasil, namun tetap berhasil melakukan usaha nya. 

Namun satu yang wajib dimiliki wirausahawan adalah sifat pantang 

menyerah. Banyak karakteristik penting yang harus dimiliki wirausahawan. 

Namun pantang menyerah merupakan landasan utama yang harus dimiliki 

setiap wirausahawan. 

Dalam kehidupan berwirausaha, hal utama lain selain karakteristik yang 

kuat adalah koneksi. Dengan koneksi yang kuat pula, seorang wirausahawan 

dapat mengembangkan bisnisnya menjadi lebih besar lagi. Koneksi ini sering 

BAB VI 



116 │ Karakteristik Wirausaha Yang Berhubungan Dengan Jaringan Usaha 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Anwar, I., & Saleem, I. (2019). Exploring entrepreneurial characteristics 

among university students: An evidence from India. Asia Pacific 

Journal of Innovation and Entrepreneurship. 

Burns, P. (2016). Entrepreneurship and small business. Palgrave Macmillan 

Limited. 

Erlangga, H. (2019). The Meaning, Benefit and Importance of Development 

Entrepreneurship in Higher Education. Asian Journal of 

Contemporary Education, 3(2), 105-110. 

Filion, L. J. (2021). Defining the entrepreneur. In World encyclopedia of 

entrepreneurship. Edward Elgar Publishing. 

Forsgren, M. (2016). A note on the revisited Uppsala internationalization 

process model–the implications of business networks and 

entrepreneurship. Journal of International Business Studies, 47(9), 

1135-1144. 

Frederick, H., O'Connor, A., & Kuratko, D. F. (2018). Entrepreneurship. 

Cengage AU. 

Hägg, G., & Kurczewska, A. (2016). Connecting the dots–A discussion on 

key concepts in contemporary entrepreneurship 

education. Education+ Training. 

Kuratko, D. F. (2016). Entrepreneurship: Theory, process, and practice. 

Cengage learning. 

Mishra, C. S., & Zachary, R. K. (2015). The theory of 

entrepreneurship. Entrepreneurship research journal, 5(4), 251-268. 

Öberg, C. (2019). The role of business networks for innovation. Journal of 

innovation & Knowledge, 4(2), 124-128. 

Parker, S. C. (2018). The economics of entrepreneurship. Cambridge 

University Press. 

Reis, J., Amorim, M., & Melão, N. (2018). Omni-channel service 

architectures in a technology-based business network: an empirical 

insight. In International Conference on Exploring Service 

Science (pp. 31-44). Springer, Cham. 



Isu-Isu Kontemporer Literasi Ekonomi Dan Kewirausahaan │117 

Rong, X. I. E. (2020). Research on the Mixed Teaching Mode of Higher 

Vocational Colleges Based on MOOC—In the Case of" Network 

Marketing" Course. DEStech Transactions on Social Science, 

Education and Human Science, (icesd). 

Schroeder, A., Ziaee Bigdeli, A., Galera Zarco, C., & Baines, T. (2019). 

Capturing the benefits of industry 4.0: a business network 

perspective. Production Planning & Control, 30(16), 1305-1321. 

 

  



118 │ Karakteristik Wirausaha Yang Berhubungan Dengan Jaringan Usaha 

PROFIL PENULIS 

 

Dr. Muhammad Ilyas Thamrin Tahir, S.Pd., 

M.Pd., Lahir di Pangkep, 30 Maret 1990. 

Memperoleh gelar Sarjana Pendidikan Ekonomi di 

Universitas Negeri Makassar (2011), gelar 

Magister Pendidikan Ekonomi di Universitas 

Negeri Malang (2014), dan gelar Doktor 

Pendidikan Ekonomi di Universitas Negeri 

Malang. Saat ini terdaftar sebagai Dosen Luar 

Biasa (Dosen LB) Program Studi Pendidikan 

Ekonomi, Jurusan Ilmu Ekonomi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 

Negeri Makassar. 

 

 

 

 

 

 

  



Isu-Isu Kontemporer Literasi Ekonomi Dan Kewirausahaan │119 

 

PENINGKATAN EKONOMI MASYARAKAT MARGINAL 

SUMATERA UTARA PADA MASA PANDEMI 

 

Dedeng Irawan, S.E., M.M. 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi (STIE) Eka Prasetya 

 

 

A. PENDAHULUAN  

Semenjak diumumkan kasus pertama COVID-19 pada bulan Maret 

Tahun 2020 oleh Presiden Joko Widodo, pemerintah terus berupaya 

melakukan langkah-langkah mitigatif dan penanganan seoptimal mungkin 

agar virus ini tidak semakin menyebar dan membawa korban jiwa. 

Beragam pilihan kebijakan ditempuh untuk menghadang laju penyebaran, 

mulai dari penerapan physical distancing, hingga Pembatasan Sosial 

Berskala Besar (PSBB) di berbagai daerah yang terpetakan sebagai 

episentrum penyebaran dan tidak terlepas daerah sumatera utara. 

Dampak negative dari pandemi COVID-19 hingga saat ini sedang 

dialami hampir tiap Negara, tak hanya berdampak pada kesehatan tapi juga 

berdampak pada ekonomi masyarakat terutama bagi masyarakat marginal 

atau masyarakat ekonomi lemah yang mengandalkan sambungan hidup dari 

penghasilan perhari yang diperolehnya. Hal ini disebabkan oleh pergeseran 

permintaan dan penawaran ataupun karena perubahan harga yang tiba-tiba 

melonjak akibat ketersediaan barang yang sulit. Oleh karena itu, 

dalam  menghadapi dampak virus Corona, salah satu kebijakan Gubernur 

Sumatera Utara untuk dapat menata kota yaitu dengan berbagai kriteria, 

adalah upaya yang dilakukan oleh Pemerintah Sumatera Utara untuk dapat 

mempunyai ketahanan sosial, ekonomi dan lingkungan yang tinggi sejalan 

dengan program membangun desa dari pinggiran sebagaimana nawacita 

pembangunan presiden Jokowi. Di daerah Sumatera Utara banyak sekali 

masyarakat marginal yang terkena dampak negatif dari pandemi COVID-19 

yang disebabkan oleh ketidakmampuan mereka untuk dapat beradaptasi 
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A. PENDAHULUAN 

Dunia digital yang serba internet menjadi bagian yang sangat erat dalam 

kehidupan sehari-hari mulai dari mengakses media sosial, memesan 

makanan, bermain game sampai ke berbelanja secara online. Kemudahan 

seperti ini menjadi daya tarik kepada penyedia jasa yang menawarkan 

berbagai inovasi agar hidup menjadi lebih efisien. Peran teknologi di era 

modern menjadi sebuah pondasi baru bagi dunia kewirausahaan karena lebih 

memudahkan seorang entrepreneur untuk menjajahkan ide dan dagangannya 

melalui market place kepada seluruh penjuru negeri hingga ke pelosok desa 

yang masih dalam jangkauan internet (Dewa, 2017).  

Hal ini merupakan sebagian kecil dari terobosan perkembangan 

teknologi di era industri 4.0. Dalam sektor perekonomian, perkembangan 

teknologi menjadi faktor perubahan budaya perekonomian secara 

menyeluruh mulai dari pedagang konfensional yang harus mengikuti 

perkembangan teknologi yang ada sehingga bisa bersaing di pasar dunia. 

Perubahan semacam ini tentu menjadi tantangan besar bagi seorang 

entrepreneur untuk mempelajari teknologi yang ada. Namun, di sisi lain 

tentunya seorang wirausaha yang baru dengan dunia internet akan merasa 

sulit dalam mengaplikasikan teknologi tersebut sehingga dibutuhkan 

pelatihan-pelatihan wirausaha. Pada era persaingan global, inovasi seseorang 

sangat dibutuhkan yang dibarengi dengan berbagai macam rekayasa 

teknologi untuk mendapatkan performa lebih dari usaha tersebut. 

Pemanfaatan teknologi mutakhir yang tepat guna dalam mengembangkan 

jiwa usaha entrepreneur dapat mengoptimalkan proses sekaligus hasil dari 

unit usaha yang dikembangkan (technopreneurship) menjadi sebuah 
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GLOSARIUM 

Entrepreneurship Kata lain dari kewirausahaan yang mempunyai 

pikiran berbeda dengan mengoptimalkan segala 

sumber daya yang ada untuk menghasilkan nilai 

yang berguna bagi dirinya dan bagi orang lain. 

Technopreneurship Padanan dari kewirausahaan dan teknologi yang 

dimanfaatkan untuk mengatasi masalah 

perekonomian  

Market place Wadah perantara antara produsen dan konsumen di 

dunia maya dalam melakukan transaksi yang 

menyediakan tempat penjualan dan fasilitas 

pembayaran. 

e-commerce Proses berbisnis yang menggunakan teknologi 

elektronik dimana penjualan, pembelian, pemasaran 

akan barang dan jasa mengandalkan sistem 

elektronik seperti internet, hp, tv dan lain-lain. 

UMKM UMKM adalah singkatan dari usaha mikro kecil dan 

menengah yang menjadi tempat usaha ekonomi 

produktif yang dimiliki oleh perorangan ataupun 

badan usaha sesuai dengan kriteria. 

Entrepreneurial skill Kemampuan yang dimiliki seseorang dalam 

berwirausaha.   

Barter   pertukaran barang dengan barang . 

Risk taker Seseorang yang siap diberikan amanah untuk 

memperjuangkan tujuan hidupnya dan berani 

mengambil resiko yang akan terjadi. 

Invensi Ide yang dituangkan dalam pemecahan masalah 

yang spesifik di bidang teknologi yang meliputi 

proses, penyempurnaan dan pengembangan suatu 

produk. 

Inovasi Ide atau gagasan baru yang belum pernah 

diterbitkan maupun diciptakan oleh seseorang 
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sebagai hasil pengembangan yang memberikan nilai 

yang berarti secara signifikan. 

Profit Istilah lain dari keuntungan jumlah barang atau jasa 

yang dihasilkan pada penjual periode tertentu 

setelah dikurangi dengan HPP dan biaya (laba 

bersih). 

Revolusioner orang-orang yang tergabung dan mendukung 

revolusi yang menyangkut dasar atau pokok-pokok 

kehidupan masyarakat. 

Eksploitasi politik secara sewenang-wenang dan terlalu 

berlebihan untuk kepentingan diri sendiri yang dapat 

mendayagunakan orang lain di luar batas 

kemampuannya. 

Franchise tipe bisnis yang digeluti oleh individu-individu yang 

berbeda namun menjalankan brand bisnis yang 

sama. 
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KEWIRAUSAHAAN DIGITAL: PERKEMBANGAN, PELUANG, 

TANTANGAN, DAN KOMPETENSI YANG DIPERLUKAN 

 

Dede Kurnia, M.Pd. 

STKIP Majenang 

 

A. PENDAHULUAN 

Di era serba canggih seperti saat ini, pemahaman mengenai 

kewirausahaan digital menjadi penting untuk dimiliki, khususnya oleh para 

pelaku bisnis agar dapat tetap survive menjalankan aktivitas usahanya. 

Selain itu dengan memahami kewirausahaan digital, pelaku bisnis atau 

bahkan siapa pun yang hendak terjun untuk berbisnis diharapkan dapat 

mengoptimalisasi keuntungan yang ditawarkan oleh perkembangan 

teknologi agar efektivitas dan efisiensi dalam menjalankan organisasi bisnis 

dapat tercapai. 

Pada bab ini, akan dibahas transformasi digital sebagai cikal bakal tren 

kewirausahaan digital, peluang, tantangan, beserta kompetensi inti yang 

diperlukan. Pembahasan ini amat penting agar pebisnis tidak salah langkah 

dalam mengambil keputusan di tengah perkembangan zaman yang berubah 

dengan serba cepat seperti saat ini. 

 

B. TRANSFORMASI DIGITAL: AWAL MULA DAN 

PERKEMBANGANNYA 

Diskusi mengenai kewirausahaan digital sebagai objek diskusi utama 

dalam bab ini tidak akan dapat berdiri sendiri, sebab akan terkait dengan 

istilah-istilah seperti digitisasi, digitalisasi, dan transformasi digital. Ketiga 

istilah tersebut merupakan hal yang berbeda namun saling terkait karena 

ketiganya merupakan cikal bakal dari lahirnya kewirausahaan digital 

sebagaimana sekarang ramai didiskusikan. Secara terminologi digitisasi 

merujuk pada perubahan artefak analog menuju pada bentuk artefak digital. 

Contoh dari digitisasi seperti perubahan yang terjadi yang terjadi pada 

sebuah foto, jika dahulu foto harus disimpan dalam sebuah album fisik, 

BAB IX 
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GLOSARIUM 

 

Big Data volume besar data baik terstruktur maupun tidak 

terstruktur. 

Bisnis Digital inisiasi, transaksi, dan pemeliharaan proses 

pertukaran layanan antar mitra ekonomi melalui 

teknologi informasi  

Digitisasi perubahan artefak analog menuju pada bentuk 

artefak digital. 

Digitalisasi penggunaan teknologi digital dan data baik data 

fisik atau data digital untuk keperluan 

penciptaaznilai tambah. 

Kewirausahaan kemampuan menciptakan sesuatu yang berbeda. 

Kreativitas mengubah ide-ide baru dan imajinatif menjadi 

kenyataan. 

Kreativitas digital kreativitas yang didorong oleh teknologi digital 

Transformasi perubahan secara berangsur-angsur sehingga 

sampai pada tahap ultimate. 

Transformasi digital penggunaan teknologi digital secara radikal. 

Wirausaha orang yang menerapkan nilai-nilai kewirausahaan. 
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KEWIRAUSAHAAN DAN EKONOMI ISLAM DALAM 

“REVOLUSI INDUSTRI KEEMPAT” 

 

Atirah, M.Pd. 

Sekolah Tinggi Ilmu Agama Islam Majene (STAIN MAJENE) 

 

 

A. PENDAHULUAN  

Dewasa ini perkembangan perspektif antara ekonomi umum dan 

ekonomi Islam mengalami titik temu dalam prakteknya, salah satu 

contohnya beberapa hukum Islam sudah mulai dipergunakan dalam dunia 

perbankan. Apalagi dengan kebijakan baru pemerintah dengan melakukan 

merger terhadap semua bank dalam negeri yang berlabel syariah, hal ini 

menunjukkan bahwa di Indonesia sendiri perspektif hukum Islam atau 

syariat Islam dalam dunia ekonomi sudah banyak diadopsi. Sebagai contoh 

lain adalah spesifikasi MUI yang membuat masyarakat muslim memiliki 

pedoman sebagai konsumen dalam memilih barang-barang yang halal untuk 

dikonsumsi, ini sedikit banyak mengisyarakatkan bahwa di Indonesia sendiri 

keberadaan hukum Islam sudah banyak diadopsi selain karena mayoritas 

penduduk Indonesia yang muslim, hukum Islam dianggap memberikan 

tingkat keadilan dan pengawasan tidak hanya berperilaku tetapi dalam 

melakukan kegiatan ekonomi. 

Kegiatan ekonomi memang sebaiknya tidak dilepaskan dari unsur 

Agama didalamnya. Sebagaimana Agama dan aktivitas wirausaha memiliki 

hubungan yang kompleks dan saling tergantung (Fauzan, 2014) kepercayaan 

agama seseorang akan mempengaruhi bagaimana seseorang tersebut 

melakukan kegiatan ekonomi.  Berbicara dalam perspektif Islam kegiatan 

kewirausahaan yang digambarkan secara sederhaa melakukan kegiatan 

ekonomi untuk mengasilkan nilai, nilai tersebut diartikan sebagian besar 

adalah uang atau keuntungan. Dalam hal ini Islam pun mewajibkan setiap 

muslim, memiliki tanggungjawab untuk bekerja. Bekerja merupakan cara 

untuk memiliki harta kekayaan, sebagaimana Firman Allah SWT dalam Q.S. 

BAB X 
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GLOSARIUM 

 

Entrepreneurship   Istilah lain Kewirausahaan yaitu proses 

mengidentifikasi, mengembangkan membawa 

visi kedalam kehidupan, visi tersebut berupa ide 

inovatif, peluang, cara yang baik dalam 

menjalankan sesuatu usaha atau bisnis 

Entrepreneur istilah lain dari wirausaha atau wirausahawan 

yaitu orang yang melakukan aktivitas usaha yang 

dicirikan dengan pandai atau berbakat mengenali 

produk baru, menentukan cara produksi baru, 

menyusun manajemen operasi hingga pemasaran 

produk. 

Kewirausahaan digital salah satu bentuk kewirausahaan yang dalam 

prosesnya mengandalkan digitalisasi atau 

teknologi informasi dan komunikasi dalam 

menjalankan usaha atau bisnis   

Kewirausahaan Islam dimaknai dengan dilibatkannya konsep Islam 

atau hukum Islam dalam mengatur dan 

mengelolah bisnis atau usaha 

Kewirausahaan sosial konsep wirausaha untuk menciptakan ide ataupun 

gagasan yang bersifat inovatif dalam rangka 

menyelesaikan permasalah sosial 

Ekonomi Islam salah satu bidang ilmu ekonomi yang 

mempelajari konsep ekonomi hingga masalah-

masalah ekonomi yang diilhami oleh nilai-nilai 

Islam. 

Revolusi Industri 4.0 transformasi yang lebih komprehensif dari 

keseluruhan aspek produksi di Industri dengan 

mengandalkan penggabungan teknologi digital 

dan internet dengan industri konvensional. 
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Mashlahah dengan istilah lain Al-Maslahah yakni suatu 

gambaran dari meraih manfaat atau menghindari 

kemudaratan  

Literasi ekonomi  literasi ekonomi sebagai acuan untuk 

mengindikasi atau mengenali konsep-konsep 

ekonomi serta melakukan tindakan dengan 

berfikir tepat guna memperbaiki kesejahteraan. 

Literasi Ekonomi Islam kemampuan individu atau sekolompok orang/ 

masyarakat dalam mengidentifikasi masalah, 

mengenali konsep dasar ekonomi Islam, 

memahami prinsip-prinsip maupun nilai-nilai 

Islam dalam kegiatan atau tindakan ekonomi dan 

mengaplikasikannya kedalam kehidupan sehari-

hari sehingga kebermanfaatannya untuk 

mensejahterahkan 

UMKM  Usaha Mikro Kecil Menengah. Usaha yang 

dilakukan oleh seorang atau kelompok orang 

yang omset usahanya diatur dalam UU UMKM. 

Reseller sebuah sistem bisnis dimana seseorang membeli 

produk tertentu dari distributor/supplier untuk 

kemudian dijual kembali baik secara grosir 

ataupun eceran (Menjual Kembali) 

Mu’amalah  sebuah hubungan manusia dalam interaksi sosial 

sesuai dengan syariat Islam. 

Merger  penggabungan sesuatu dikarenakan memiliki 

konsep yang sama walau sebelumnya berada 

dalam pihak yang berbeda. 
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BERISLAM DAN BERWIRAUSAHA 

 

Nur Astaman Putra, M.Pd. 
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A. PENDAHULUAN 

Islam merupakan ajaran langit dengan kitab sucinya Al-Qur’an. Segala 

pesan yang terdapat dalam Al-Qur’an merupakan petunjuk kepada jalan 

yang benar, dan kabar gembira pada semua orang, khususnya kaum Muslim 

dalam mengerjakan amal shaleh. Al-Qur’an diturunkan Allah SWT yang di 

wahyukan kepada Nabi Muhammad SAW dengan membawa kebaikan dan 

kebenaran. Bisriyah (2017)  mengemukakan bahwa tujuan diturunkannya 

Al-Qur’an yaitu sebagai petunjuk (huda’), penerang jalan hidup (bayyinat), 

pembeda antara yang benar dan yang salah (furqan), penyembuh penyakit 

hati (syifa), nasihat atau petuah (mau’idzah) dan sumber informasi (bayan). 

Sebagai sumber informasi, Al-Qur’an mengajarkan banyak hal kepada 

manusia; dari persoalan keyakinan, moral, prinsip-prinsip ibadah dan 

muamalah sampai kepada asas-asas ilmu pengetahuan dalam berdagang 

(wirausaha). 

Berdasarkan kajian dalam Al Qur’an, Hadits dan teori-teori serta hasil 

penelitian, dikemukakan bahwa agama memiliki hubungan terhadap 

keputusan berwirausaha. Secara khusus, agama Islam sangat kondusif 

memerintahkan umatnya untuk berwirausaha. Dengan demikian, bukti-bukti 

empiris menunjukkan bahwa agama mempengaruhi perilaku ekonomi, dan 

memiliki hubungan dengan para pelaku wirausaha (Fauzan, 2014). Islam 

mengajak semua Muslim untuk menjadi wirausahawan dalam kehidupan 

mereka dengan diberikan aturan yang harus diikuti oleh semua Muslim yang 

berasal dari al-Quran dan al-Hadits. Al- Qur’an dan al-Hadits inilah yang 

menjadi sumber nilai, sikap, perilaku, dan etika seorang Muslim dalam 

berwirausaha. Dari Abu Sa’id Al-Khudri r.a, Nabi Muhammad SAW 

bersabda “Pedagang yang jujur dan dapat dipercaya (penuh amanat) adalah 
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ENTREPRENEURIAL COMPETENCE  PADA ERA REVOLUSI 

INDUSTRI 4.0 
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A. PENDAHULUAN  

Permasalahan ekonomi di negara berkembang seperti Indonesia tak 

lepas dari jumlah pengangguran yang tinggi. Hal tersebut terjadi karena 

Indonesia merupakan negara dengan tingkat pertumbuhan penduduk yang 

cukup tinggi. Badan Pusat Statistik (BPS) mencatat jumlah penduduk di 

Indonesia hingga September 2020 sebanyak 270,2 juta jiwa (BPS, 2020) dan 

proyeksi jumlah penduduk Indonesia pada tahun 2021 sebanyak 273.9 juta 

jiwa (Bappenas, 2020). Dengan jumlah penduduk yang tinggi tersebut 

sehingga berpengaruh terhadap persaingan untuk mendapatkan pekerjaan. 

Jumlah tenaga kerja yang lebih banyak daripada lapangan pekerjaan dan 

tingkat pertumbuhan keduanya yang tidak seimbang dari waktu ke waktu 

akhirnya mengakibatkan banyak penduduk usia produktif yang tidak 

memperoleh pekerjaan. 

Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik (BPS), dalam 5 tahun 

terakhir, jumlah pengangguran di Indonesia cenderung menurun. Namun 

pada Februari 2020, angka pengangguran kembali meningkat 60 ribu orang. 

Dari 6,82 juta orang pada Februari 2019 menjadi 6,88 juta orang setahun 

setelahnya. Data pengangguran ini belum mencakup dampak Pandemi 

COVID-19. Sebab kasus terkonfirmasi positif pertama COVID-19 baru 

mencuat pada 2 Maret 2020. DKI Jakarta baru menerapkan pembatasan 

sosial berskala besar (PSBB) pada 10 April lalu, kemudian diikuti wilayah-

wilayah lain. Data pengangguran yang terakhir dirilis oleh BPS dimana pada 

periode Agustus 2020, angka pengangguran mengalami peningkatan 

sebanyak 2,67 juta orang. Dengan demikian, jumlah angkatan kerja di 

Indonesia yang menganggur menjadi sebesar 9,77 juta orang. 
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GLOSARIUM 

 

Addictive manufacturing Merupakan terobosan baru teknologi di industri 

manufaktur yang semakin menambah kemudahan 

dalam memproduksi barang. 

Argumented reality Teknologi yang menggabungkan benda maya dua 

dimensi dan ataupun tiga dimensi ke dalam 

sebuah lingkungan nyata lalu memproyeksikan 

benda-benda maya tersebut secara realitas dalam 

waktu nyata. 

Artifical intelegence Istilah lain dari Kecerdasan Buatan yaitu salah 

satu bagian dari ilmu komputer yang mempelajari 

bagaimana membuat mesin (komputer) dapat 

melakukan pekerjaan seperti dan sebaik yang 

dilakukan oleh manusia, bahkan bisa lebih baik 

daripada yang dilakukan manusia.  

Big data Istilah yang menggambarkan volume besar data – 

baik terstruktur maupun tidak terstruktur – yang 

membanjiri bisnis sehari-hari. 

Cloud computing Sebuah proses pengolahan daya komputasi  

melalui jaringan internet  yang memiliki fungsi 

agar dapat menjalankan program melalui 

komputer yang telah terkoneksi satu sama lain 

pada waktu yang sama. 

Competence istilah lain dari Kompetensi yaitu kemampuan 

atau kecakapan yang dimiliki oleh seseorang 

dalam melaksanakan suatu pekerjaan atau tugas 

di bidang tertentu, sesuai dengan jabatan yang 

disandangnya.  

Cyber security Merupakan teknologi, proses dan praktik yang 

dirancang untuk melindungi jaringan, komputer, 

program dan data dari serangan, kerusakan atau 

akses yang tidak sah. 
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Digital marketing Suatu kegiatan pemasaran atau promosi sebuah 

brand atau produk menggunakan media digital 

atau internet. 

e-book Istilah lain dari buku digital yaitu jika buku pada 

umumnya terdiri dari gabungan kertas yang dapat 

berisikan teks atau gambar, maka buku-el 

berisikan informasi digital yang juga dapat 

berwujud teks atau gambar 

Education Istilah lain dari Pendidikan yaitu pembelajaran 

pengetahuan, keterampilan, dan kebiasaan 

sekelompok orang yang diturunkan dari satu 

generasi ke generasi berikutnya melalui 

pengajaran, pelatihan, atau penelitian. Pendidikan 

sering terjadi di bawah bimbingan orang lain, 

tetapi juga memungkinkan secara otodidak.  

e-learning Istilah lain dari suatu sistem atau konsep 

pendidikan yang memanfaatkan teknologi 

informasi dalam proses belajar mengajar. 

e-library Istiah lain dari Perpustakaan Digital yaitu sebuah 

sistem perpustakaan yang menggunakan media 

elektronik dalam menyampaikan informasi dan 

sumber daya yang dimilikinya. 

Entrepreneur istilah lain dari wirausaha atau wirausahawan 

yaitu orang yang melakukan aktivitas usaha yang 

dicirikan dengan pandai atau berbakat mengenali 

produk baru, menentukan cara produksi baru, 

menyusun manajemen operasi hingga pemasaran 

produk. 

Entrepreneurial Istilah lain Kewirausahaan yaitu proses 

mengidentifikasi, mengembangkan membawa 

visi kedalam kehidupan, visi tersebut berupa ide 

inovatif, peluang, cara yang baik dalam 

menjalankan sesuatu usaha atau bisnis 
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Entrepreneurship  Istilah lain Kewirausahaan yaitu proses 

mengidentifikasi, mengembangkan membawa 

visi kedalam kehidupan, visi tersebut berupa ide 

inovatif, peluang, cara yang baik dalam 

menjalankan sesuatu usaha atau bisnis 

Experiental learning Sebuah proses pembelajaran dimana para 

pembelajar menggabungkan pengetahuan, 

keterampilan dan nilai melalui pengalaman-

pengalaman langsung. 

Hard skills Kemampuan yang dapat diasah dan dipelajari 

melalui latihan dan pendidikan. 

Integrated system Merupakan sebuah rangkaian proses untuk 

menghubungkan beberapa sistem komputerisasi 

dan software aplikasi, baik secara fisik maupun 

secara fungsional. 

learning by doing Isitlah lain dari belajar dengan melakukan yaitu 

seseorang yang melakukan sesuatu yang belum ia 

ketahui sebelumnya dan karena dia 

melakukannya dia jadi tahu 

Online marketing Suatu usaha untuk mempromosikan sebuah 

merek dengan menggunakan media digital yang 

dapat menjangkau konsumen secara tepat waktu, 

pribadi, dan relevan. 

Revolusi Industri 4.0 transformasi yang lebih komprehensif dari 

keseluruhan aspek produksi di Industri dengan 

mengandalkan penggabungan teknologi digital 

dan internet dengan industri konvensional. 

Robotic Merupakan satu cabang teknologi yang 

berhubungan dengan ayen, konstruksi, operasi, 

disposisi struktural, pembuatan, dan aplikasi dari 

robot. 

Soft skills Kemampuan komunikasi, karakteristik seseorang, 

kecerdasan sosial yang melekat, serta 



290 │ Entrepreneurial Competence  Pada Era Revolusi Industri 4.0 

kemampuan beradaptasi dengan baik di dalam 

kehidupan maupun dunia kerja. 

Start-up Sebuah usaha yang baru berjalan dan 

menerapkan inovasi teknologi untuk menjalankan 

core business-nya & memecahkan sebuah 

masalah di masyarakat.  

UKM Usaha Kecil Menengah. Usaha yang dilakukan 

oleh seorang atau kelompok orang yang omset 

usahanya diatur dalam UU UKM. 
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TANTANGAN STRATEGIS KEWIRAUSAHAAN DALAM 

MEMBANGUN KEUNGGULAN KOMPETITIF YANG 

BERKELANJUTAN PADA ERA EKONOMI DIGITAL 

 

Andi Naila Quin Azisah Alisyahbana, S.Pd. 

Universitas Gadja Mada 

 

A. PENDAHULUAN  

Di era pertumbuhan ekonomi digital semakin hari semakin melejit. 

Bidang ekonomi digital berkembang semakin muktahir dengan segala 

perubahan yang bahkan tidak pernah diekspektasi sama sekali. Keadaan ini 

tidak dapat dilepaskan dari perkembangan kemajuan teknologi informasi dan 

komunikasi dengan menggunakan aplikasi serba canggih, yaitu 

menggunakan bantuan media internet. Tantangan bagi para wirausahawan 

mau tidak mau, suka tidak suka harus mengikuti dan menyelaraskan dengan 

lompatan-lompatan kemajuan di bidang digital termasuk di dalamnya 

transaksi digital. Tantangan ini bisa mengarahkan setiap individu termasuk 

para wirausahawan berkembang kearah yang positif atau sebaliknya menjadi 

boomerang yang berdampak negatif, jika tidak dilakukan reformasi terhadap 

pola pikir, kebiasaan dan perencanaan yang visioner. 

Jika kita mengkaji lebih dalam perubahan teknologi ini juga membentuk 

perubahan paradigma baru terhadap bagaimana manusia sebagai pelaku 

utama terdampak oleh kecanggihan teknologi. Sugiat (2020) 

mengemukakan. Sebuah fenomena yang mana perubahan paradigma dari 

Human Resources menjadi Human Capital Development di era digital saat 

ini, sehingga terjadinya sinergi diantara pemangku kepentingan dalam 

membangun negara. Sebagai salah satu contoh di negara berkembang, 

Indonesia oleh dunia dipandang sebagai wilayah strategis, wilayah tumbuh 

dan berkembangnya ekonomi digital, dan semakin bermunculan inovasi 

dalam bidang ekonomi lebih spesifik ialah di dunia bisnis. Tamasek 

melaporkan bahwa ekonomi digital di Idonesia tahun 2019 mencetak US$ 40 

milyar atau setara dengan Rp.556,60 trilyun (www.liputan 6.com). 

BAB XIII 
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GLOSARIUM 

Manajemen adalah perencanaan, pengorganisasian, 

pengarahan, pengendalian, aktivitas anggota 

organisasi, dan kegiatan yang menggunakan 

semua sumber daya organisasi untuk mencapai 

tujuan organisasi yang telah ditentukan  

distruptif teknologi ditandai dengan munculnya pola bisnis baru yang 

mengandalkan kemajuan teknologi khususnya 

teknologi informatika atau yang biasa disebut 

dengan dalam jaringan. 

Artifical intelegence Istilah lain dari Kecerdasan Buatan yaitu salah 

satu bagian dari ilmu komputer yang mempelajari 

bagaimana membuat mesin (komputer) dapat 

melakukan pekerjaan seperti dan sebaik yang 

dilakukan oleh manusia, bahkan bisa lebih baik 

daripada yang dilakukan manusia.  

Big data Istilah yang menggambarkan volume besar data – 

baik terstruktur maupun tidak terstruktur – yang 

membanjiri bisnis sehari-hari. 

Competence istilah lain dari Kompetensi yaitu kemampuan 

atau kecakapan yang dimiliki oleh seseorang 

dalam melaksanakan suatu pekerjaan atau tugas 

di bidang tertentu, sesuai dengan jabatan yang 

disandangnya.  

Strategi dapat diartikan sebagai suatu rencana yang 

disusun oleh manajemen puncak untuk mencapai 

tujuan yang diinginkan 

Digital marketing Suatu kegiatan pemasaran atau promosi sebuah 

brand atau produk menggunakan media digital 

atau internet. 

Digital Economics merupakan sebuah fenomena sosial yang 

mempengaruhi sistem ekonomi, dimana 

fenomena tersebut mempunyai karakteristik 
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sebagai sebuah ruang intelijen, meliputi 

informasi, berbagai akses terhadap instrument 

informasi, kapasitas informasi dan pemrosesan 

informasi. 

Digital networks layanan yang menyediakan Instalasi Jaringan 

Network Komputer & Server. 

Education Istilah lain dari Pendidikan yaitu pembelajaran 

pengetahuan, keterampilan, dan kebiasaan 

sekelompok orang yang diturunkan dari satu 

generasi ke generasi berikutnya melalui 

pengajaran, pelatihan, atau penelitian. Pendidikan 

sering terjadi di bawah bimbingan orang lain, 

tetapi juga memungkinkan secara otodidak.  

Entrepreneur istilah lain dari wirausaha atau wirausahawan 

yaitu orang yang melakukan aktivitas usaha yang 

dicirikan dengan pandai atau berbakat mengenali 

produk baru, menentukan cara produksi baru, 

menyusun manajemen operasi hingga pemasaran 

produk. 

Entrepreneurial Istilah lain Kewirausahaan yaitu proses 

mengidentifikasi, mengembangkan membawa 

visi kedalam kehidupan, visi tersebut berupa ide 

inovatif, peluang, cara yang baik dalam 

menjalankan sesuatu usaha atau bisnis 

Entrepreneurship  Istilah lain Kewirausahaan yaitu proses 

mengidentifikasi, mengembangkan membawa 

visi kedalam kehidupan, visi tersebut berupa ide 

inovatif, peluang, cara yang baik dalam 

menjalankan sesuatu usaha atau bisnis 

Hard skills Kemampuan yang dapat diasah dan dipelajari 

melalui latihan dan pendidikan. 

e-transaction adalah merupakan metode pembayaran elektronik 

yang terenkripsi dan merupakan teknologi yang 
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dirancang khusus untuk transaksi yang 

menggunakan kartu kredit melalui internet 

e-commerce merupakan kumpulan teknologi, aplikasi, dan 

bisnis yang menghubungkan perusahaan atau 

perseorangan sebagai konsumen untuk 

melakukan transaksi elektronik, pertukaran 

barang, dan pertukaran informasi melalui internet 

atau televisi, www, atau jaringan komputer 

lainnya 

e-bussiness adalah suatu kegiatan bisnis yang dilakukan 

secara otomatis meliputi transaksi, jual-beli, 

bisnis yang memanfaatkan perangkat elektronik 

atau dengan internet sehingga perusahaan dapat 

langsung berinteraksi dengan customer, supplier 

maupun rekan bisnis melalui sistem pemrosesan 

data 

Online marketing Suatu usaha untuk mempromosikan sebuah 

merek dengan menggunakan media digital yang 

dapat menjangkau konsumen secara tepat waktu, 

pribadi, dan relevan. 

Revolusi Industri 4.0 transformasi yang lebih komprehensif dari 

keseluruhan aspek produksi di Industri dengan 

mengandalkan penggabungan teknologi digital 

dan internet dengan industri konvensional. 

Strategic Entrepreneurship merupakan perilaku yang simultan dalam 

mencari peluang (opportunity-seeking) dan 

sekaligus mencari keunggulan (advantage-

seeking) kinerja perusahaan yang unggul. 

Soft skills Kemampuan komunikasi, karakteristik seseorang, 

kecerdasan sosial yang melekat, serta 

kemampuan beradaptasi dengan baik di dalam 

kehidupan maupun dunia kerja. 
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A. PUBLIC CULTRAL SERVICES IN CHINA 

1. The external borders and internal structure of public cultural 

services in china   

Although it has become a consensus for the government to ensure 

the supply of public cultural services, governments’ commitment on 

cultural services vary. If the government expects its citizens to enjoy 

higher levels of public cultural services, its financial input will be larger 

in order to correct the distortion caused by "positive externalities" in the 

provision of cultral services. In China, the public cultural services 

include two main items: cultrure and media.  

The academic circles hasn’t reach a consensus on the internal 

structure of public cultural services. The author thinks that cultral 

services in China can be grouped into three categories: public cultural 

facilities, public cultural products or services, and public cultral 

supporting system. The cultural service facilities include public 

libraries, spirit, museums, cultural centers (gallery), cultural centers in 

towns and other cultural venues and other facilities. It has become a 

consensus that the central government is responsible for the overall 

provison of cultural facilities. The public cultural products or services 

include mass cultural activities, cultural heritage protection, basic radio 

and television services, emergency broadcast service, ethnic published 

text and language radio, etc. It’s still a controvercial issue on whether 

the central government should provide this type of service. Part of the 

scholars believe the government should fund them becouse they are 

BAB XIV 
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