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PRAKATA 

 

Seiring dengan berkembangnya industri kuliner di Indonesia, bisnis 

martabak mini telah menjadi salah satu usaha kuliner yang sangat populer. 

Martabak Mini dengan berbagai varian rasa dan bentuknya telah menjadi 

makanan favorit banyak orang. Bagi para pelaku usaha di bidang kuliner, 

terutama yang berfokus pada bisnis martabak mini, manajemen persediaan 

adalah salah satu aspek yang sangat krusial. Oleh karena itu, makalah ini hadir 

untuk menjelaskan dan mengulas tentang manajemen persediaan dalam usaha 

bisnis martabak. 

Manajemen persediaan adalah langkah penting dalam mengelola bahan-

bahan baku yang digunakan dalam usaha kuliner, termasuk martabak mini. 

Dalam kata pengantar ini, kami akan membahas pentingnya manajemen 

persediaan dalam bisnis martabak mini, strategi-strategi yang dapat 

digunakan, serta tantangan yang mungkin dihadapi. Manajemen persediaan 

yang efektif akan membantu pemilik bisnis martabak mini menjaga kualitas 

produk, menghindari pemborosan, dan memenuhi permintaan pelanggan 

dengan baik. 

Kami berharap pembuatan E-Book ini akan memberikan pemahaman 

yang lebih mendalam tentang bagaimana manajemen persediaan dapat 

membantu meningkatkan efisiensi dan keberlanjutan usaha bisnis martabak 

mini. Semoga E-Book ini bermanfaat dan dapat memberikan wawasan yang 

berharga bagi para pelaku usaha kuliner, terutama yang bergerak dalam bisnis 

martabak. Terima kasih atas perhatian Anda dalam membaca E-Book ini. 

  

 

Hormat Kami, 

 

 

 

Penulis 
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BAB 1  

PENDAHULUAN 

 

1.1. LATAR BELAKANG 

Usaha bisnis martabak mini saat ini telah lama menjadi bagian tak 

terpisahkan dari panorama kuliner di berbagai negara. Martabak mini, dengan 

berbagai varian rasa dan kreasi yang inovatif, telah menjadi makanan yang 

sangat dicari oleh masyarakat. Kecenderungan konsumen yang semakin 

menyukai martabak telah mendorong pertumbuhan bisnis ini, terutama dalam 

bentuk Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Namun, kesuksesan 

bisnis martabak mini tidak hanya ditentukan oleh cita rasa yang lezat, 

melainkan juga oleh manajemen persediaan yang efektif. Persediaan yang 

kurang efisien dapat mengakibatkan biaya tinggi, kerugian, dan ketidakpuasan 

pelanggan. 

Manajemen persediaan adalah faktor kunci yang memengaruhi kualitas 

pelayanan, keuntungan, dan daya saing bisnis. Dalam usaha bisnis martabak 

mini, keberhasilan dalam mengelola bahan baku dan persediaan dapat 

memastikan ketersediaan menu yang konsisten, menghindari pemborosan, 

dan meningkatkan efisiensi operasional. Oleh karena itu, penelitian ini 

bertujuan untuk menjelajahi manajemen persediaan dalam konteks usaha 

bisnis martabak mini. 

Dalam dunia kuliner, martabak mini telah lama menjadi salah satu 

makanan yang mendominasi selera banyak orang, khususnya di Indonesia. 

Martabak mini, dengan berbagai varian rasa dan topping yang kreatif, telah 

menjadi hidangan yang sangat dicari dan dicintai oleh berbagai lapisan 

masyarakat. Seiring dengan perkembangan pasar kuliner yang semakin 

dinamis dan persaingan yang semakin ketat, bisnis martabak mini telah 

berkembang pesat, terutama dalam bentuk Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 

(UMKM). 

Namun, kesuksesan sebuah usaha martabak mini tidak hanya ditentukan 

oleh kualitas rasa yang lezat atau inovasi dalam kreasi menu. Manajemen 

operasional yang efisien juga memainkan peran penting, terutama dalam hal 

manajemen persediaan. Dalam bisnis makanan seperti martabak mini, 

manajemen persediaan yang buruk dapat menyebabkan biaya tinggi, kerugian 

persediaan, dan gangguan operasional yang merugikan. Oleh karena itu, 

penting bagi pemilik bisnis martabak mini untuk memahami dan 

mengimplementasikan konsep manajemen persediaan yang efektif. 
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Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memainkan peran penting 

dalam perekonomian Indonesia, memberikan kontribusi signifikan terhadap 

pertumbuhan ekonomi, penciptaan lapangan kerja, dan peningkatan 

pendapatan. Salah satu jenis bisnis UMKM yang semakin berkembang adalah 

bisnis martabak. Martabak, dengan beragam rasa dan variasi, telah menjadi 

makanan yang sangat populer di kalangan masyarakat Indonesia. 

Keberhasilan bisnis martabak, seperti bisnis UMKM lainnya, sangat 

bergantung pada manajemen yang efisien, terutama dalam hal pengelolaan 

persediaan. 

Manajemen persediaan adalah bagian kunci dalam menjaga kelancaran 

operasional dan keberlanjutan bisnis. Ini melibatkan proses perencanaan, 

pengadaan, penyimpanan, dan penggunaan persediaan barang dengan cara 

yang efisien dan efektif. Dalam konteks bisnis martabak UMKM, manajemen 

persediaan yang baik dapat membantu meningkatkan produktivitas, 

mengurangi biaya operasional, dan meningkatkan kepuasan pelanggan. 

Namun, hingga saat ini, sedikit perhatian yang diberikan pada manajemen 

persediaan dalam bisnis UMKM Martabak Mini. 

Dalam Bidang bisnis Makanan, Pengelolaan persediaan sangat penting. 

Ini termasuk dalam bisnis Martabak Mini, di mana persediaan berperan kunci 

dalam menjaga kelancaran operasi harian dan kepuasan pelanggan. 

Kekurangan atau kelebihan dalam persediaan bisa memengaruhi ketersediaan 

produk dan bahkan mengakibatkan kerugian finansial. 

 

Pentingnya manajemen persediaan dalam bisnis Martabak Mini 

melibatkan beberapa aspek, termasuk: 

1. Rotasi Persediaan:  

Dalam bisnis makanan cepat saji seperti Martabak Mini, produk yang 

lebih segar cenderung lebih menarik bagi pelanggan. Oleh karena itu, 

penting untuk memantau dan mengelola persediaan untuk meminimalkan 

limbah dan memastikan bahwa produk selalu dalam kondisi terbaik. 

2. Prediksi Permintaan: 

Manajemen persediaan yang efektif juga melibatkan kemampuan untuk 

memprediksi permintaan pelanggan. Ini memungkinkan pemilik bisnis 

untuk memesan bahan baku dengan tepat, menghindari kehabisan stok 

saat permintaan tinggi, atau terlalu banyak persediaan saat permintaan 

rendah. 

3. Kontrol Biaya :  

Persediaan yang berlebihan dapat menyebabkan biaya penyimpanan 

yang tinggi, sementara persediaan yang kurang bisa mengakibatkan 
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kehilangan peluang bisnis. Manajemen persediaan yang baik membantu 

menjaga keseimbangan antara biaya penyimpanan dan keuntungan. 

4. Kualitas Produk :  

Kualitas bahan baku yang digunakan dalam Martabak Mini sangat 

penting untuk menghasilkan produk yang berkualitas. Pemantauan dan 

pengendalian persediaan membantu memastikan kualitas bahan baku 

yang digunakan. 

Dalam konteks ini, penelitian atau laporan tentang manajemen 

persediaan Martabak Mini dapat memberikan wawasan yang berharga tentang 

bagaimana mengelola persediaan dengan efektif, mencapai kepuasan 

pelanggan, dan mengoptimalkan operasi bisnis. Dengan demikian, penelitian 

ini akan membahas berbagai aspek manajemen persediaan dalam bisnis 

Martabak Mini, termasuk metode, strategi, dan tantangan yang terlibat dalam 

menjaga persediaan yang seimbang dan efisien. 

 

Ada beberapa alasan mengapa Martabak Mini begitu diminati: 

1. Rasa yang Lezat: 

Martabak Mini memiliki rasa yang unik dan lezat. Kombinasi antara 

adonan yang gurih, telur, dan berbagai bumbu membuatnya menjadi 

makanan yang menggugah selera. 

2. Harga Terjangkau:  

Martabak Mini biasanya memiliki harga yang terjangkau, sehingga dapat 

diakses oleh berbagai kalangan masyarakat. 

3. Variasi Rasa:  

Ada banyak variasi rasa Martabak Mini, mulai dari Martabak Mini telur, 

Martabak Mini coklat, hingga Martabak Mini keju. Ini memberikan 

konsumen banyak pilihan untuk memuaskan selera mereka. 

4. Kemudahan Dalam Membuat: 

Produksi Martabak Mini relatif sederhana dan tidak memerlukan 

peralatan khusus. Ini membuatnya menjadi pilihan usaha yang menarik 

bagi banyak pengusaha kecil. 

 

Selain itu, pertumbuhan tren kuliner dan makanan jajanan di Indonesia 

telah mendorong pertumbuhan industri makanan ringan, termasuk Martabak 

Mini. Oleh karena itu, pemahaman yang mendalam tentang manajemen 

persediaan menjadi sangat penting dalam menjalankan bisnis Martabak Mini. 

Manajemen persediaan yang baik akan membantu dalam menghindari 

kekurangan stok, meminimalkan kerugian akibat pemborosan, dan 

memastikan ketersediaan bahan baku yang cukup untuk menjaga kualitas 

produk. 
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Namun, untuk menjalankan bisnis Martabak Mini dengan sukses, 

manajemen persediaan menjadi faktor kunci. Persediaan yang tidak tepat 

dapat menyebabkan kerugian finansial, seperti pemborosan bahan baku yang 

terbuang sia-sia atau kehilangan pelanggan karena tidak dapat memenuhi 

permintaan. Oleh karena itu, diperlukan manajemen persediaan yang efisien. 

Metode Pembahasan pada persediaan Martabak Mini, Kita harus 

mempertimbangkan beberapa aspek penting, termasuk pemahaman tentang 

berapa banyak bahan baku yang perlu disimpan, bagaimana cara memantau 

persediaan yang ada, dan bagaimana mengelola proses pembelian bahan baku. 

Dalam hal ini, metodologi penelitian dapat mencakup langkah-langkah 

berikut: 

1. Analisis Kebutuhan Persediaan:  

Langkah pertama adalah menganalisis berapa banyak bahan baku yang 

dibutuhkan untuk membuat Martabak Mini. Ini dapat dilakukan dengan 

mengumpulkan data sejarah penjualan dan permintaan pelanggan serta 

mengidentifikasi pola-pola tertentu. 

2. Observasi 

Observasi adalah proses pengamatan dan pencatatan secara sistematis 

mengenai kejadiankejadian yang diamati. Pada tahap ini saya mengamati 

secara langsung ke Sukabirus mengenai proses pembuatan. 

3. Wawancara 

Wawancara adalah tanya jawab antara dua orang atau lebih untuk 

mendapatkan sebuah informasi yang diinginkan penanya. Pada tahap ini 

saya mewawancarai penjual setelah selesai proses pembuatan. 

4. Pengumpulan Data 

Pengumpulan data merupakan tahap mengumpulkan informasi-informasi 

yang dibutuhkan. Dalam tahap ini saya mendokumentasikannya dalam 

bentuk video dan wawancara. 

5. Menemukan Masalah 

Menemukan masalah dari hasil data yang telah dikumpulkan beserta 

penemuan solusi yang dapat menyelesaikan masalah yang ada. 

6. Hasil Keputusan 

Dari masalah yang telah ditemukan diputuskan pula solusi produ yang 

dapat menyelesaikan masalah yang telah ditemukan. 

 

Dengan mengikuti metodologi penelitian ini, diharapkan bahwa 

manajemen persediaan Martabak Mini dapat ditingkatkan, yang pada 

gilirannya akan mendukung pertumbuhan bisnis dan kepuasan pelanggan. 
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