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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim. Dengan menyebut nama Allah SWT yang
Maha Pengasih lagi Maha Penyayang. Kami panjatkan puja dan puji syukur
atas Kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan Rahmat, Hidayah, dan
Inayah-Nya kepada kami, sehingga kami dapat menyelesaikan buku “Business
Plan Peternakan Kambing” ini dengan baik. Penulis juga bersyukur atas
petunjuk dan pertolongan Allah SWT maka penulis dapat menyelesaikan buku
sebagai tambahan referensi bahan ajar sesuai dengan waktu yang diharapkan.
Shalawat dan salam semoga senantiasa tercurahkan kepada Nabi Muhammad
SAW.

Peternakan kambing, baik untuk daging, susu, maupun keturunan,
merupakan sektor usaha yang menjanjikan dengan potensi pasar yang terus
berkembang. Namun, seperti halnya usaha lainnya, untuk mencapai
keberhasilan dalam bisnis peternakan kambing dibutuhkan perencanaan yang
matang, pengelolaan yang efektif, serta pemahaman yang mendalam tentang
pasar, operasional, dan keuangan. Buku ini hadir untuk memberikan
gambaran lengkap mengenai langkah-langkah yang perlu dilakukan dalam
merencanakan dan menjalankan usaha peternakan kambing secara efisien dan
menguntungkan. Dalam penyusunan rencana bisnis mencakup berbagai aspek
penting, mulai dari analisis pasar, strategi pemasaran, rencana operasional,
hingga proyeksi keuangan yang diperlukan untuk mendukung kelangsungan
dan perkembangan usaha peternakan kambing.

Diharapkan buku ini apat memberikan wawasan yang bermanfaat bagi
para calon pengusaha, pelaku usaha, maupun mereka yang sudah terjun di
dunia peternakan kambing, sehingga dapat membantu menciptakan usaha
yang sukses dan berdaya saing tinggi.

Buku ini dapat terselesaikan karena bantuan dan kerja sama dari berbagai
pihak. Penulis ingin menyampaikan terima kasih kepada pihak-pihak yang
telah membantu dan mendukung dalam menyelesaikan buku ini.



Penulis menyadari buku ini masih banyak memiliki kekurangan dan jauh
dari sempurna. Namun harapan penulis semoga buku ini bermanfaat kepada
seluruh pembaca dan penulis selanjutnya.

Semoga Allah SWT selalu memberikan dan melindungi kita semua.
Aamiin.

Medan, November 2024

Tim Penulis
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BAB 1 DASAR
BUSINESS PLAN

A. DEFINISI USAHA

Usaha adalah upaya yang dilakukan seseorang atau kelompok dalam
mencapai tujuan tertentu. Dalam konteks bisnis, usaha dapat merujuk pada
aktivitas yang dilakukan untuk mendapatkan keuntungan atau hasil yang
diinginkan. Usaha juga dapat mencakup berbagai jenis kegiatan seperti
produksi, pemasaran, dan manajemen. Usaha juga dapat diartikan sebagai
sebuah perjuangan atau kerja keras yang dilakukan untuk mencapai sesuatu
yang diinginkan. Dalam dunia bisnis, usaha juga melibatkan risiko yang harus
dihadapi oleh pelaku usaha. Dengan adanya usaha, seseorang atau kelompok
dapat mengembangkan potensi mereka dan menciptakan peluang-peluang
baru untuk meraih kesuksesan. Kesungguhan dan ketekunan dalam
menjalankan usaha sangat penting untuk mencapai tujuan yang telah
ditetapkan.

Hal ini karena tantangan dan hambatan yang mungkin dihadapi selama
perjalanan usaha dapat menguji ketahanan dan kemampuan seseorang dalam
menghadapi berbagai situasi. Selain itu, keberhasilan dalam usaha juga dapat
memberikan kepuasan tersendiri bagi pelakunya, karena hasil dari kerja keras
dan dedikasi yang telah diberikan. Dengan memiliki semangat dan motivasi
yang tinggi, seseorang dapat melampaui batasan-batasan yang mungkin
menghalangi mereka dalam mencapai tujuan yang diinginkan. Dengan adanya
ketekunan, seseorang dapat terus berusaha dan tidak mudah menyerah ketika
menghadapi rintangan. Dengan semangat yang tinggi, seseorang juga dapat
melihat setiap hambatan sebagai peluang untuk belajar dan berkembang.
Dengan demikian, kesuksesan dalam usaha dapat diraih melalui kerja keras,
ketekunan, serta semangat yang tidak pernah padam.
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BAB 2 ANALISIS
PASAR

A. PROFIL PASAR
Profil pasar mengacu pada karakteristik dan perilaku sekelompok

konsumen tertentu dalam suatu pasar. Memahami profil pasar sangat penting
bagi bisnis karena membantu mereka mengidentifikasi audiens target mereka
dan menyesuaikan strategi pemasaran mereka untuk secara efektif
menjangkau dan berinteraksi dengan konsumen ini. Beberapa faktor dapat
mempengaruhi profil pasar, termasuk demografi, psikografi, perilaku
pembelian, dan lokasi geografis. Dengan menganalisis faktor-faktor ini, bisnis
dapat memperoleh wawasan berharga tentang pasar target mereka dan
membuat keputusan yang tepat untuk mendorong penjualan dan pertumbuhan.
Misalnya, sebuah bisnis yang menjual produk perawatan kulit mewah
mungkin menemukan bahwa pasar target mereka terdiri dari wanita kaya
berusia 30-50 tahun yang memprioritaskan perawatan diri dan kemewahan.
Dengan memahami profil pasar ini, bisnis dapat membuat kampanye iklan
yang ditargetkan, mengembangkan produk yang memenuhi kebutuhan
spesifik mereka, dan memilih saluran distribusi yang menjangkau demografis
ini secara efektif. Pada akhirnya, dengan memanfaatkan profil pasar secara
efektif, bisnis dapat meningkatkan keunggulan kompetitif mereka dan
membangun hubungan yang lebih kuat dengan pelanggan mereka.
Pendekatan terarah ini memungkinkan bisnis untuk menyesuaikan pesan
dan penawaran mereka agar lebih sesuai dengan pelanggan ideal mereka, yang
mengarah pada tingkat konversi yang lebih tinggi dan loyalitas pelanggan.
Selain itu, memahami profil pasar juga dapat membantu bisnis
mengidentifikasi peluang baru untuk pertumbuhan dan ekspansi. Dengan
menganalisis demografi, perilaku, dan preferensi pasar target mereka, bisnis
dapat menemukan segmen pasar yang belum tergarap atau pasar niche yang
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BAB 3 BUSINESS
PLAN PETERNAKAN
KAMBING

A. TERNAK KAMBING
Sektor peternakan merupakan bagian dari pertanian yang memiliki

peranan penting, pembangunan peternakan merupakan salah satu bagian dari
pembangunan pertanian yang mendukung penyediaan pangan asal ternak
yang bergizi dan berdaya saing tinggi, serta menciptakan lapangan kerja di
bidang agribisnis peternakan. Program pengembangan sektor peternakan
diarahkan untuk mampu meningkatkan populasi ternak, meningkatkan hasil
produksi ternah, menghasilkan produk unggulan yang mampu bersaing dari
dalam maupun diluar negeri (komoditi ekspor), meningkatkan citra peternak
serta menciptakan lapangan kerja khususnya bagi masyarakat setempat, yang
kesemuanya ditujukan untuk meningkatkan pendapatan dan kesejahteraan
peternak serta masyarakat pada umumnya, sektor peternakan merupakan
usaha yang meliputi usaha pemeliharaan hewan ternak dan unggas dengan
tujuan untuk dikembangkan atau diambil hasilnya (Saputra, 2021).

Beberapa jenis ternak untuk hewan antara lain adalah sapi, kerbau,
kambing, domba, ayam kampung dan lainnya. Kambing merupakan hewan
ternak kecil yang memiliki banyak kegunaan dan manfaat, disamping dapat
menghasilkan daging untuk memenuhi kebutuhan protein hewani bagi
masyarakat, maka produk lainya juga bisa dimanfaatkan sesuai dengan
komoditas yang dihasilkan oleh ternah tersebut.

Manfaat yang dapat dihasilkan dari pelihara hewan ternak kambing
adalah, daging kambing dengan sumber protein hewani yang kaya dan nutrisi,
daging kambing juga mengandung protein berkualitas tinggi, rendah lemak
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BAB 4 KAJIAN BUSINESS PLAN
PETERNAKAN KAMBING
KAWASAN AL-AMIN LIVING
LAB AND INDUSTRIAL PARK

A. POTENSI PETERNAKAN KAMBING KAWASAN AL-AMIN
LIVING LAB AND INDUSTRIAL PARK
Desa Sampe Cita merupakan salah satu desa yang terdapat di Kecamatan

Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang Provinsi Sumatera Utara. Secara
administrasi, lokasi desa terletak di perbatasan Kota Medan dan Kabupaten
Deli Serdang. Kecamatan Kutalimbaru termaksud dalam wilayah Kabupaten
Deli Serdang, Provinsi Sumatera Utara. Keadaan alam Kecamatan
Kutalimbaru pada umumnya mempunyai 2 (dua) Iklim musim yaitu musim
kemarau dan musim hujan yang mana kedua iklim tersebut dipengaruhi oleh
angin laut dan angin pegunungan. Desa Sampe Cita memiliki jumlah
penduduk + 2888 jiwa, terdiri dari beragam Suku Budaya, seperti: Batak,
Karo, Jawa, Mandailing, dll.
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Buku Business Plan Peternakan Kambing adalah buku yang
disusun Hidayati Pummama Lubis, Purwo Siswoyo, Dewi Mahrani
Rangkuty, dan Reka Meina merupakan dosen tetap dan mahasiswa
di Perguruan Tinggi Universitas Pembangunan Panca Budi serta aktif
di berbagai kegiatan akademis lainnya.

Dalam dunia usaha peternakan kambing, baik untuk daging,
susu, maupun keturunan, perencanaan yang matang menjadi kunci
utama untuk mencapai kesuksesan dan mengatasi berbagai
tantangan yang ada. Menganalisis tentang potensi pasar produk
peternakan kambing, baik untuk konsumsi daging, susu kambing,
maupun pemeliharaan untuk keturunan. Ditekankan pentingnya
pemahaman terhadap tren pasar, segmentasi pasar, serta analisis
persaingan untuk merumuskan strategi yang efektif. Membahas
secara detail mengenai jenis usaha yang akan dijalankan, sistem
pemeliharaan kambing yang digunakan, fasilitas yang dibutuhkan,
serta produk yang dihasilkan. Di sini juga dijelaskan mengendai
struktur organisasi yang terlibat dalam operasional peternakan
kambing. Strategi pemasaran yang akan diterapkan untuk menarik
pelanggan, baik itu melalui branding, promosi, saluran distribusi,
dan penetapan harga yang kompetitif. Semua elemen ini disusun
agar produk peternakan kambing dapat diterima dan diminati
pasar.

Buku ini berisi tentang dasar business plan, menjelaskan
bagaimana analisis pasar pada peternakan kambing. Terdiri dari 4
bab yang dimulai dari pembahasan tentang business plan,
dilanjutkan penjelasan tentang analisis pasar. Pada bab 3 dalam
buku ini fokus pada strategi pengembangan petermnakan kambing,
bagaimana manajemen pemeliharaan hingga kosep biaya bisnis
peternakan kambing. Buku ini juga dilengkapi kajian business plan
peternakan kambing kawasan Al-Amin Living Lab and Industrial
Park. Buku ini disusun dengan sistematis dengan konsep yang
mudah d.ig_ahami oleh para pembaca.
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