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PRAKATA 
 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan 

karunia-Nya sehingga buku ini yang berjudul Technopreneurship: Integrasi 

Teknologi dan Kewirausahaan di Era Digital dapat diselesaikan. Buku ini 

hadir sebagai respons terhadap perkembangan teknologi yang semakin pesat 

dan kebutuhan akan integrasi antara teknologi dan kewirausahaan dalam 

menghadapi tantangan di era digital. 

Buku ini disusun dengan tujuan untuk memberikan pemahaman 

mendalam mengenai konsep technopreneurship, peran teknologi dalam 

kewirausahaan, serta tantangan dan peluang yang ada dalam dunia bisnis yang 

terus berkembang. Kami berharap buku ini dapat menjadi referensi yang 

berguna bagi akademisi, praktisi, dan calon technopreneur dalam 

mengembangkan inovasi dan strategi bisnis berbasis teknologi. 

Dalam proses penulisan buku ini, kami mendapatkan banyak dukungan 

dan masukan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, kami ingin menyampaikan 

penghargaan yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah 

berkontribusi, baik secara langsung maupun tidak langsung, dalam 

penyusunan buku ini. Tanpa dukungan dan doa dari keluarga, kolega, dan para 

pembaca, buku ini tidak akan dapat terwujud. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki kekurangan dan 

keterbatasan. Oleh karena itu, kami sangat terbuka terhadap kritik dan saran 

yang konstruktif demi penyempurnaan edisi berikutnya. Semoga buku ini 

dapat memberikan manfaat yang besar bagi para pembaca dan berkontribusi 

pada kemajuan technopreneurship di Indonesia. 

Selamat membaca dan semoga bermanfaat. 

 

 

Makassar, September 2024 

 

 

Dr. Wahyudin Rahman, SE., MM., CDMS., MCE 
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BAB 1  
PENDAHULUAN 
 

 

A. DEFINISI DAN PENTINGNYA TECHNOPRENEURSHIP 

Technopreneurship merupakan gabungan dari dua istilah: teknologi dan 

kewirausahaan. Istilah ini merujuk pada proses di mana individu atau 

kelompok memanfaatkan teknologi untuk menciptakan, mengelola, dan 

mengembangkan bisnis. Technopreneurship tidak hanya mencakup 

pengembangan produk atau layanan baru, tetapi juga mencakup inovasi dalam 

proses bisnis, pemasaran, dan model bisnis itu sendiri. Dalam konteks ini, 

technopreneur berperan sebagai inovator yang memanfaatkan teknologi untuk 

memberikan solusi atas masalah yang ada di masyarakat (Hartatik et al., 

2023). 

Menururt Ghodang & Fidela Ghodang, (2023) Pentingnya 

Technopreneurship: 

1) Inovasi dan Pertumbuhan Ekonomi: 

Technopreneurship berkontribusi signifikan terhadap inovasi. Dengan 

mengembangkan produk dan layanan baru berbasis teknologi, 

technopreneurs membantu meningkatkan efisiensi dan efektivitas dalam 

berbagai sektor. Inovasi ini sering kali mendorong pertumbuhan 

ekonomi, menciptakan nilai tambah, dan meningkatkan daya saing suatu 

negara di pasar global. 

2) Penciptaan Lapangan Kerja 

Startup yang dihasilkan dari technopreneurship tidak hanya menciptakan 

produk baru, tetapi juga membuka peluang kerja. Setiap bisnis baru 

membutuhkan tenaga kerja, dan ini berkontribusi pada pengurangan 

angka pengangguran. Selain itu, technopreneurship juga mendorong 

penciptaan lapangan kerja di sektor-sektor pendukung, seperti 

pemasaran, distribusi, dan layanan pelanggan. 
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3) Adaptasi terhadap Perubahan Pasar 

Salah satu keunggulan technopreneur adalah kemampuannya untuk 

beradaptasi dengan cepat terhadap perubahan kondisi pasar dan 

teknologi. Dalam dunia bisnis yang dinamis, kemampuan untuk 

berinovasi dan beradaptasi sangat penting. Technopreneurs sering kali 

lebih agile dan responsif terhadap kebutuhan konsumen dan tren pasar, 

yang memberi mereka keunggulan kompetitif. 

4) Sustainability: 

Banyak bisnis berbasis teknologi yang dirancang dengan 

mempertimbangkan keberlanjutan. Misalnya, startup yang fokus pada 

energi terbarukan, pengelolaan limbah, atau produk ramah lingkungan. 

Dengan memanfaatkan teknologi, technopreneurs dapat 

mengembangkan solusi yang lebih efisien dalam penggunaan sumber 

daya, mengurangi dampak lingkungan, dan berkontribusi pada 

pembangunan berkelanjutan. 

 

B. LATAR BELAKANG ERA DIGITAL 

Era digital adalah periode transformasi yang ditandai oleh kemajuan 

pesat dalam teknologi informasi dan komunikasi, yang telah mengubah cara 

kita berinteraksi, bekerja, dan menjalankan bisnis. Salah satu faktor utama 

dalam transisi ini adalah peningkatan akses internet. Dalam dua dekade 

terakhir, jumlah pengguna internet di seluruh dunia telah meningkat secara 

signifikan, didorong oleh infrastruktur jaringan yang lebih baik, penyebaran 

perangkat mobile seperti smartphone, dan biaya akses yang semakin 

terjangkau. Dengan lebih banyak individu terhubung ke internet, kesempatan 

untuk berpartisipasi dalam ekonomi digital semakin terbuka lebar (Haqqi & 

Wijayati, 2019). 

Kemajuan teknologi juga berperan penting dalam membentuk era digital. 

Inovasi dalam bidang seperti kecerdasan buatan (AI), big data, dan Internet of 

Things (IoT) telah menciptakan peluang baru bagi kewirausahaan. AI 

memungkinkan analisis data yang lebih mendalam, sementara big data 

memungkinkan perusahaan untuk mengumpulkan dan menganalisis informasi 

dalam jumlah besar untuk memahami perilaku konsumen. IoT, di sisi lain, 

menghubungkan berbagai perangkat untuk saling berkomunikasi, 
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menciptakan sistem yang lebih efisien dan responsif terhadap kebutuhan pasar 

(Harto et al., 2023). 

Perubahan perilaku konsumen merupakan faktor lain yang krusial. 

Konsumen modern kini lebih mengandalkan platform digital untuk berbelanja 

dan mendapatkan informasi. Mereka mengharapkan pengalaman yang 

nyaman dan dipersonalisasi, mendorong perusahaan untuk berinovasi dalam 

cara mereka berinteraksi dengan pelanggan. Media sosial, khususnya, telah 

menjadi saluran penting bagi merek untuk terhubung dan berkomunikasi 

dengan audiens mereka, semakin memperkuat hubungan antara teknologi dan 

perilaku konsumen (Ifadhila et al., 2024). 

Globalisasi juga memperkuat latar belakang era digital. Dengan adanya 

internet, batasan geografis dalam bisnis semakin memudar, memberikan 

peluang baru bagi technopreneurs untuk menjangkau pasar global. Perusahaan 

tidak lagi terikat pada lokasi fisik, memungkinkan mereka untuk memperluas 

jangkauan dan berkolaborasi dengan mitra internasional. Namun, globalisasi 

juga membawa tantangan baru, seperti persaingan yang lebih ketat di pasar 

global, yang mengharuskan technopreneurs untuk beradaptasi dan berinovasi 

dengan cepat (Haqqi & Wijayati, 2019). 

Secara keseluruhan, era digital menciptakan lingkungan yang kaya akan 

peluang bagi technopreneurs untuk berinovasi dan berkembang. Dengan 

memanfaatkan kemajuan teknologi dan memahami perubahan perilaku 

konsumen, mereka dapat menciptakan solusi yang tidak hanya memenuhi 

kebutuhan pasar, tetapi juga berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi yang 

berkelanjutan. Era digital bukan hanya tentang teknologi, tetapi juga tentang 

bagaimana teknologi dapat digunakan untuk meningkatkan kualitas hidup dan 

menciptakan nilai bagi masyarakat. 

 

C. TUJUAN DAN RUANG LINGKUP BUKU 

1) Tujuan 

Buku ini memiliki beberapa tujuan utama yang dirancang untuk 

memberikan pemahaman yang mendalam tentang technopreneurship. 

Pertama, buku ini bertujuan untuk menjelaskan konsep dasar 

technopreneurship dan bagaimana integrasi teknologi dalam 

kewirausahaan dapat menciptakan peluang baru. Kedua, buku ini ingin 

mengidentifikasi tantangan yang dihadapi oleh technopreneurs di era 
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digital dan menawarkan solusi praktis untuk mengatasi tantangan 

tersebut. Selain itu, melalui analisis studi kasus, buku ini berharap dapat 

memberikan inspirasi bagi calon technopreneur dan pemangku 

kepentingan lainnya untuk mengeksplorasi potensi bisnis berbasis 

teknologi. Dengan demikian, buku ini akan menjadi sumber referensi 

yang bermanfaat bagi akademisi, praktisi, dan pengusaha yang ingin 

memahami dinamika technopreneurship. 

 

2) Ruang Lingkup 

Ruang lingkup buku ini mencakup berbagai aspek penting dari 

technopreneurship yang relevan dengan konteks saat ini. Pertama, buku 

ini akan mendefinisikan dan menguraikan karakteristik technopreneur 

yang sukses, termasuk keterampilan, sikap, dan pola pikir yang 

diperlukan untuk berinovasi dalam bisnis. Selanjutnya, buku ini akan 

menganalisis peran teknologi dalam kewirausahaan, menjelaskan 

bagaimana teknologi dapat meningkatkan efisiensi operasional dan 

menciptakan nilai tambah bagi pelanggan. 

Selain itu, buku ini akan membahas berbagai model bisnis yang 

efektif untuk startup teknologi, mencakup cara-cara untuk memilih 

model yang paling sesuai dengan visi dan misi seorang technopreneur. 

Sumber pendanaan juga akan menjadi fokus, di mana buku ini akan 

memberikan informasi tentang berbagai opsi pendanaan yang tersedia, 

seperti venture capital, crowdfunding, dan angel investors, serta strategi 

untuk menarik investasi. 

Tantangan yang dihadapi oleh technopreneurs, seperti persaingan, 

regulasi, dan risiko teknologi, akan diidentifikasi dan dianalisis. Buku ini 

juga akan menyajikan tren terbaru dalam technopreneurship, 

memberikan pandangan tentang masa depan industri dan peluang yang 

mungkin muncul seiring dengan perkembangan teknologi. Dengan 

memuat berbagai topik ini, buku ini bertujuan untuk menjadi panduan 

komprehensif yang dapat membantu pembaca memahami dan 

mengimplementasikan konsep technopreneurship dalam praktik mereka. 

Diharapkan, pembaca dapat mengambil wawasan yang berharga untuk 

memulai atau mengembangkan usaha berbasis teknologi yang inovatif 

dan berkelanjutan. 
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desa untuk pengembangan Badan Usaha Milik Desa (BUMDES) melalui 

minat kewirausahaan bagi masyarakat desa. 
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